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2 0 2 7年2月期の注力方針

2 7 / 2期は 、前期の取 り組みによ り強化されたサー ビ ス基盤の効力を最大化すべ く 、流入数の拡張を進める と同時に 、市場 ・価値の再定義によ る

「 C r e e m a 」 の大規模リ ニ ュ ー アル を実施する こ と で 、 ユ ーザー基盤を拡大し 、流通総額および売上の成長率を拡大する 。加え て 、 A Iの本格活用

によ る生産性向上 、新サー ビ ス への継続投資 、M & Aの推進な ど 、来期以降の本格的な収益拡大と 、 「 ク リ ー マ経済圏 」 の成長加速に寄与する施

策を推進 。 こ れ によ り 、 まずは今期の売上成長率を１段階引き上げつつ 、来期よ り大幅な売上成長と増益を実現する事業基盤確立を目指す 。

2 0 2 7 年 2 月 期 成 長 戦 略

2

概要

• 全社的にAIの活用を本格化し、業務効率の向上および付加価値創出の両面で成果を高める。
• 組織全体の生産性を底上げすることで、来期（2028年2月期）の大幅な増収増益を実現するための基盤を整備する。

• 「SPRINGS」「FANTIST」など新サービス群は高成長を継続（前年比145％）。
• 加えて、「クリエイタープッシュ」「Creema GIFT CATALOG」 「匿名配送」など、Creemaの成長に資する新しい機能やサービスも多数創出
• これら新サービスへの投資を継続することで成長を加速させるとともに、全社テイクレートのさらなる向上を図る。

• 非連続的な成長を目指し、M&Aを推進。事業基盤を強化し、新たなシナジーを創出することで「クリーマ経済圏」の価値と競争力を向上する。
• 26/2期は複数案件を本格検討するも、実行には至らず。
• 総額7〜8億円程度を目安とするM&Aを実行する前提で、引き続き調査および交渉を推進する。

• 前期の取り組みによりCVR・取引単価・テイクレートは明確に向上。一方、SEOランク低下、なりすましメール影響、広告単価高騰により流入
数が伸び悩んだことが、流通成長上の最大課題と認識。

• その解消に向け、前期テストを進めてきたマーケティング施策の拡張および広告費の増額により、効率を適正範囲に保ちながら流入数の拡大
を推進すると同時に、外部ブランドとのコラボ推進、メルマガ大型改修によるリテンション向上等、積極的なプロモーション施策を推進。

• 加えて、前期リリースした「クリエイタープッシュ」に機能強化を行い、利用率向上を進めることで流入数の拡大を更に加速する。
• CVR、取引単価、テイクレートが向上した現在において、流入数の成長が加われば、その成長率以上に流通や売上は拡大することになる。

• 国内ハンドメイドマーケットプレイス市場で引き続き「圧倒的No.1」のポジションを確立。26/2期には「ギフト」軸で新たな価値訴求を行ったが、
「Creema」が有するデザイン性・希少性・オリジナリティを活かした市場展開には、なお大きな成長余地がある。

• そこで、「ハンドメイド」という字義にこだわらず、対象市場・ユーザー価値を再定義し、クリエイティブやプロダクトの刷新を通じて市場拡大を推進。
• その延長で、リブランディングや出品制度の改編等の大胆な施策を進め、より多くの人・市場にリーチできるマーケットプレイスへと進化するととも

に、より安全性・信頼性の高い購買環境を構築していく。

注力方針

AIの本格活用による生産性の向上

新サービス投資の継続拡大による
収益力/テイクレート向上

M&Aの積極活用

流入基盤の拡張

市場・顧客価値の再定義に基づく、
「Creema」の大規模リニューアル

2Qまでは、A〜Dの各領域において、出品制度の改編、外部IPとのコラボレーション、Creema SPRINGSにおける「みんなのたからもの」のリリース、開発領域を中心とした
AI活用の推進など、一部施策を先行的に実施した。EのM&Aについては、現時点で具体的な案件化には至っておらず、今後も候補先の探索を継続する。
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売上高の推移

プラ ッ ト フ ォ ー ム サー ビ スが前年同期を下回ったものの 、 マーケ ッ ト プ レ イ ス サー ビ ス 、新サー ビ ス群およびイベ ン ト サー ビ スが業績成長を牽引し 、 2 Q

の売上高は前年同期比 1 0 7％の 6 5 9百万円と成長率が加速した 。 その結果 、上期累計の売上高は前年同期比 1 0 3％の 1 , 2 7 6百万円とな っ た 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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コスト（売上原価・販管費）の推移
売上原価と販管費を合算した上期累計の総コス トは 、前年同期比 1 0 3％の 1 , 2 6 1百万円とな った 。新サー ビ ス群を中心に広告宣伝費等の成長

投資を拡大した一方 、採用や外注費等の支出が計画を下回った こ と か ら 、 コ ス ト増加は限定的とな っ た 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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営業利益の推移
• 前述のとお り 、売上高が前年同期比 1 0 3％と伸長する一方 、 コ ス ト増加が限定的とな った こ と か ら 、 上期累計の営業利益は前年同期比 1 1 2％

の 1 5百万円とな っ た 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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経常利益の推移
• 営業利益は前年同期を上回った一方 、営業外収益の減少等によ り 、上期累計の経常利益は前年同期比 7 3％の 2 1百万円とな った 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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税後利益の推移

• 経常利益は前年同期を下回った一方 、法人税等調整額の影響によ り 、 上期累計の税後利益は前年同期比 1 0 2％の 2 4百万円とな っ た 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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バランスシートの状況

引き続き財務基盤は安定的な状態を維持している 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

流動資産 3,085 流動負債 2,079

固定資産 258

純資産 1,156

• 現金及び預金 2,720
• 売掛金  316
• その他    49

• 預り金 1,386
• 一年以内返済予定借入金 180
• その他 512

固定負債 107 • 長期借入金 107

項目
26/2期
2Q末

27/2期
2Q末

前年比

資産合計 3,549 3,344 94%

流動資産 3,252 3,085 95%

内、現金及び預金 2,854 2,720 95%

内、売掛金 366 316 86%

内、その他 32 49 154%

固定資産 296 258 87%

負債合計 2,421 2,187 90%

流動負債 2,130 2,079 98%

内、預り金 1,424 1,386 97%

内、一年以内返済予定借入金 224 180 80%

内、その他 481 512 107%

固定負債 290 107 37%

内、長期借入金 290 107 37%

純資産合計 1,128 1,156 102%

BSの推移（単位：百万円） 27/2期2Q末時点のBS構成（単位：百万円）
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事業構造とクリーマ経済圏

次頁以降、ク リ エ イ ター エ ンパ ワーメ ン ト事業を構成する各サー ビ ス についての直近の動向を解説してい く 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト/インテックス大阪）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス
− スピード振込
− クリエイタープッシュ 等

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  32万人

− 登録作品数           2,235万品

− アプリダウンロード数           1,645万DL

− 流通総額（26/2期実績） 148億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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①マーケットプレイスサービス：流通総額・売上推移

一部メールの開封率低下や 、 G o o g l eのアル ゴ リズム変更によ る検索流入の減少等の影響によ り 、 2 Qの流通総額は前年同期比 9 7％とな り 、上

期累計でも前年同期比 9 7％の 7 0億円とな っ た 。一方 、 ギ フ ト施策や匿名配送な ど 、前期の注力施策が奏功し 、 テ イ ク レ ー トが向上した こ と か ら 、

2 Qの売上高は前年同期比 1 1 3％（一部サー ビ スの売上区分変更の影響を除いた前年同条件比 1 0 5％）と伸長 。上期累計でも前年同期比

1 1 2％（同 1 0 4％）の 8 0 3百万円とな り 、流通総額を上回る売上成長とな った 。 ま た 、長期化していたメール開封率の低下は 8月に解消したほ

か 、 「 制作への関わ り方 」 の リ リ ー ス や 、 外部ブラ ン ド と の コ ラ ボ（バーバパパ） 、 ギ フ ト領域の更なる訴求強化 、 マー ケ テ ィ ン グ施策の拡張に向け

たテ ス ト等 、下期か らの流通総額の再成長に向けた基盤整備を着実に進めた 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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参考：  制作への関わり方

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

出品制度を改編し 、 C r e e m aで出品可能な作品を 、従来の 「自 ら制作 」 に加え て 、 O E M等を活用した 「企画 ・ デ ザ イ ン 」 や 、自 らの審美眼や価値

観によ っ て選定する 「 セ レ ク ト 」 ま で拡大 。 「 制作への関わ り方 」 の明示を必須とす る こ と で 、 C r e e m a ら し い創造性 ・独自性を守 りなが ら 、多様化

するものづ く り の形への対応を進めた 。
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参考：C r e e m a  A r t  C o l l e c t i o n  ゴッホの世界をかたちに

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

ゴ ッ ホの代表作をモ チー フ に 、 ク リ エ イ ターが独自の視点でものづ く り で表現する 「 C r e e m a  A r t  C o l l e c t i o n 」 を実施 。 『 ひ ま わ り 』 『 星月夜 』

『 夜の カ フ ェ テ ラ ス 』 『 花咲 く アー モ ン ドの木の枝 』 な どの名画か ら着想を得た作品を展開した 。
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参考：あつまれ、へんてこフレンズ
個性豊かなぬい ぐ るみ や オブジ ェな ど 、 “ へ ん て こ ” だ け ど愛着の湧 く作品を集めた特別企画 「 あ つ ま れ 、 へ ん て こ フ レ ン ズ 」 を実施 。 4 0点以上の作

品を紹介する特設サイ ト を展開し 、 3 6 0度ビ ューや診断コ ン テ ン ツな ど 、作品 との出会いを楽しめる企画を実施し た 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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参考：  C r e e m a  w i t h  B A R B A PA PA
人気キ ャ ラ ク ター 「 バーバパパ 」 と の初の コ ラ ボ レ ーシ ョ ン企画 「 C r e e m a  w i t h  B A R B A P A P A 」 を実施 。 5名の C r e e m a ク リ エ イ ターによ る

コ ラ ボ作品と C r e e m a オ リ ジ ナ ル アイ テ ム 、計 2 0種類を数量限定で展開した 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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①マーケットプレイスサービス：K P I推移

登録作品数、アプ リ D L数、取引単価のいずれの K P Iも堅調に推移している 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

次頁以降で 、プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サー ビ スの直近の動向について解説してい く 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト/インテックス大阪）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス
− クリエイタープッシュ
− スピード振込 等

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  32万人

− 登録作品数           2,235万品

− アプリダウンロード数           1,645万DL

− 流通総額（26/2期実績） 148億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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②プラットフォームサービス：主な取り組みと売上推移
プラ ッ ト フ ォ ー ム サー ビ ス では 、納品時期が下期に偏 った こ と によ り外部広告が前年を下回った こ と に加え 、 マーケ ッ ト プ レ イ スの流通総額減少に伴

う内部広告の減収が重な り 、 2 Q売上高は前年同期比 7 7％（売上区分変更の影響を除いた前年同条件比 9 1％）、上期累計では前年同期比

7 5％（同 8 8％）の 2 6 2百万円とな っ た 。一方 、 ク リ エ イ タープ ッ シ ュ は堅調に拡大してお り 、各サー ビ スの成長に向けた取 り組みを推進している 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

• クリエイターが自身の作品を
「Creema」上でプロモーションできる
内部広告サービスでは、広告枠や表
示UIの改善、広告配信の最適化
等を進め、広告効果および収益性
の向上に向けた取り組みを継続した。

• 「Creema」のプラットフォームならび
にクリエイター基盤を活用した企業向
け広告・プロモーションでは、レーザー
加工機ブランド「xTool」との作品コン
テストや、東京ドームシティでのクリエ
イターによるワークショップ等、企業と
クリエイターをつなぐ多様な企画を展
開した。

• クリエイターが自身のフォロワーに直接
プッシュ通知を送信できるサブスクリプ
ションサービス「クリエイタープッシュ」で
は、利用促進キャンペーンや活用コ
ンテンツの拡充、機能改善等を進め、
継続的な利用拡大に取り組んだ。

第2四半期までの状況

17

単位：百万円

累積推移

328
350

262

上期 

25/2期

上期 

26/2期

上期 

27/2期

四半期推移

176
152

168
193 184

166 164

201

134 127

1Q 

25/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

26/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

27/2期

2Q

77%
（前年同条件比：91％）

75%
（前年同条件比：88％）
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レ ーザー加工機ブラ ン ド 「 x To o l 」 と 共同で 、 ク リ エ イ ターの新たなものづ く り を支援する作品コ ン テ ス ト を実施 。 1 0 0件以上の応募か ら選出され

た作品を 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s '  2 0 2 6 」 で展示し 、来場者投票を通じて優秀作品を決定した 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

参考：x To o l  &  C r e e m a  クリエイターコラボ
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参考：五感で楽しむクリエイティブ・トリップ
東京ドーム シ テ ィ に て 、世界各地の素材やモ チー フ を テ ー マに 、 C r e e m a ク リ エ イ ターによ る体験型ワーク シ ョ ッ プ 「 五感で楽しむク リ エ イ テ ィブ ・ ト

リ ッ プ 」 を実施 。ものづ く り を通 じ て 、来場者に新たな体験価値を提供した 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

次に 、 イ ベ ン ト サー ビ スの直近の動向について解説してい く 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト/インテックス大阪）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス
− スピード振込
− クリエイタープッシュ 等

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  32万人

− 登録作品数           2,235万品

− アプリダウンロード数           1,645万DL

− 流通総額（26/2期実績） 148億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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③イベントサービス：主な取り組みと売上推移
イベ ン ト サー ビ スでは 、 2 0 2 6年 7月に東京ビ ッ グ サ イ トで 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’ 」 を 開催 。来場者数は前年同期比 1 2 0％と過去最

高水準とな り 、 2 Qの売上高は前年同期比 1 0 7％の 8 5百万円とな っ た 。 そ の結果 、上期累計の売上高も前年同期比 1 0 6％の 8 5百万円と 、前

年同期を上回って着地した 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

• 2026年7月に東京ビッグサイトで
「HandMade In Japan Fes’」を開催
し、来場者数は前年比120％と過去最
高水準を記録。全国各地のクリエイター
による作品販売、ワークショップ、ライブス
テージ等を通じて、ものづくりの魅力をリア
ルの場で発信した。

• さらに、2026年12月にはインテックス大
阪にて「HandMade In Japan Fes’ 
大阪」を初開催予定であり、全国展開に
向けた取り組みを進めている。

第2四半期までの状況

35

72

0

72

0

80

0

85

0

85

1Q 

25/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

26/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

27/2期

2Q

四半期推移

単位：百万円

108

80
85

上期 

25/2期

上期 

26/2期

上期 

27/2期

累積推移

106% 107%

NOTE）百万円未満を切り捨てて表示しているため、表示額が同額でも前年比は異なります。
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参考：H a n d M a d e  I n  J a p a n  Fe s ’

2 0 2 6年 7月 1 1日 ・ 1 2日に 、東京ビ ッ グ サ イ ト に て日本最大級のク リ エ イ ターの祭典 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’ 」 を 開催 。全国各地の

ク リ エ イ ターによ る作品販売 、ワー ク シ ョ ッ プ 、 ラ イ ブス テージ等を展開し 、 ものづ く り の魅力を リ アルの場で発信 。来場者数は過去最高水準とな り 、

多 く の ク リ エ イ ターお よび来場者に参加いただ いた 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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告知：H a n d M a d e  I n  J a p a n  Fe s ’ 大阪

2 0 2 6年 1 2月 1 2日 ・ 1 3日に 、 イ ン テ ッ ク ス大阪にて 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’  大阪 」 を初開催予定 。 2 0 1 3年よ り東京で開催して き

た 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’ 」 の 全国展開第 1弾と し て 、全国約 1 , 7 0 0名のク リ エ イ ターによ る作品販売やワーク シ ョ ッ プ 、 フ ー ド 、音

楽ス テージな ど 、多彩な コ ン テ ン ツ を展開 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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再掲：事業構造とクリーマ経済圏

最後に 、新サー ビ ス群の直近の動向について解説してい く 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト/インテックス大阪）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス
− スピード振込
− クリエイタープッシュ 等

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  32万人

− 登録作品数           2,235万品

− アプリダウンロード数           1,645万DL

− 流通総額（26/2期実績） 148億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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④新サービス群：「C r e e m a  S P R I N G S 」 と 「 FA N T I ST 」

新サー ビ ス群では 、 C r e e m a  S P R I N G S にお け るプロ ジ ェ ク ト拡充や新企画 「 み んなのたか らもの 」 の成長に加え 、 F A N T I S Tでは公式レ ッ ス

ンの拡充を進めた 。 その結果 、 2 Qの売上高は前年同期比 1 6 6％の 7 5百万円と成長が加速し 、上期累計でも前年同期比 1 4 5％の 1 2 5百万円

まで拡大した 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

• 「Creema SPRINGS」では、プロジェク
トラインナップの拡充を継続するとともに、
新企画「みんなのたからもの」を通じて、
伝統工芸や地域文化、地域に根差した
取り組みなど、これまで以上に幅広いテー
マでプロジェクト創出を推進。作り手や地
域が持つ背景・ストーリーを起点とした新
たな価値発信に取り組んだ。

• 「FANTIST」では、成長施策として公式
レッスンの拡充を進め、講師やコンテンツ
のラインナップを強化。アート・ハンドメイド
領域を中心に、多様な学びのニーズに応
えるコンテンツ開発を進めるとともに、既存
ユーザーの利用促進と新たなユーザー層
の獲得に取り組んだ。

30 31

44

35
41

45

54 55
50

75

1Q 

25/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

26/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

27/2期

2Q

単位：百万円

62

86

125

上期 

25/2期

上期 

26/2期

上期 

27/2期

145%

166%

第2四半期までの状況 四半期推移累積推移
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参考：C r e e m a  S P R I N G Sの取り組み事例

C r e e m a  S P R I N G Sでは 、作 り手の想いや作品に込められ たス トー リ ー を起点と し たプロ ジ ェ ク ト創出を推進 。新企画の展開や営業活動の強

化を通じて 、 C r e e m aのユーザー基盤と親和性の高いク ラ ウ ド フ ァ ン デ ィ ン グプロ ジ ェ ク トの拡充に取 り組んだ 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み
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参考： FA N T I ST公式コースの取り組み

F A N T I S Tでは 、成長性の高い公式コース を成長ドラ イバー と位置づけ 、 ユ ーザーニーズの高い領域での新規講座開発を継続 。健康 ・暮 ら し ・ 小

規模事業者向けスキル等のテーマを中心に公式コースの拡充を進め 、商品ライ ン ナ ッ プの強化と継続受講の促進に取 り組んだ 。

2 0 2 7 年 2 月期上期 の 業 績 と 取 り 組 み

チラシ・ポスター実践コース はじめての水彩風のデジタルイラスト講座 ドール服づくり｜ヴィンテージドレス入門講座 手帳に描くボールペンイラスト講座

大人の紙バンドかごバッグ講座 はじめての彩墨アート入門講座 はじめてのクラフトバンド ミニかご講座 立体で楽しむ花のクイリングアート講座
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2 0 2 7年2月期 P L計画

来期以降の売上 ・利益の本格拡大に向け 、 その基盤構築を迅速かつ集中的に進めるべ く 、今期は売上高で前期比 1 1 0％の成長を見込む一方 、

成長投資を優先するため営業利益は前期比 1 4％まで減少する見通し 。なお 、繰延税金資産等の影響か ら 、当期純利益は前期比 1 1 5％で伸長

する計画 。

2 0 2 7 年 2 月 期 成 長 戦 略

参考：主要サービス別売上予想

単位：百万円

対前年比参考：2026年2月期

率

2027年2月期

金額

プラット
フォーム

イベント

マーケット
プレイス

669
前期比：94%

（当期基準ベース前年比：110%）

111 
（前期比：67%）

1,748 
前期比：120%

（当期基準ベース前年比：112%）

新サービス群
250 

（前期比：128%）

売上原価

売上総利益

販管費

営業利益

経常利益

当期純利益

売上

515

2,020

1,977

42

66

27

2,535

116%

108%

110%

14%

31%

115%

110%

597

2,183

2,177

6

20

31

2,780

＋ 82

＋ 163 

＋ 200 

▲ 36 

▲45 

＋4

＋ 245 
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Append i x
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E S Gに係る当社ポリシー

才能や実力が正当に評価され 、自分ら し く生 き働 く こ と がで き る フ ェ アな社会の実現に向けて 、今後も E S G に係る様々な取 り組みを推進してい く 。

A p p e n d i x

才ある人、努力する人が正当に評価されるフェアな社会の実現

• “本当にいいものが埋もれてしまうことのない、フェアな世界をつくろう”をミッションに、”クリエイ
ターズ・ニューマーケット（創作者たちの新しい場所）”を語源に生まれた「Creema」。

• 才能や努力が機会/評価に直結しない創作の世界において、その才能や実力が正当に評価
され、自分らしく生き働くことができる、フェアな社会の実現に邁進しています。

ものづくりによる地方創生・地方活性化

• 日本各地の良質な素材と、独自のクリエイティビティを持つ作り手がコラボレーション。その土地
ならではの魅力を作り手の作品を通して紹介することで、地域の活性化を目指す「全国いい
もの発見プロジェクト」を展開。

• その他、全国各地のものづくりに縁のある街を訪れ、その地の人々とともに市（いち）を開く、
「Creema Craft Caravan」など、「ものづくり」を軸とした地方創生・地方活性化に取り組
んでいます。
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参考：E S Gに係る取り組み事例

東北三大祭のひ と つ 「 青森ねぶた祭 」 の開催後 、廃棄予定のねぶたの和紙を用いたア ッ プ サ イ ク ル作品や 、同 じ く東北三大祭のひ と つ 「 秋田竿燈ま

つ り 」 の開催後 、廃棄予定の提灯を活用したア ッ プ サ イ ク ル作品のアイデ アを 、 「 C r e e m a 」 ク リ エ イ ターか ら募集 。 「 C r e e m a 」 の ク リ エ イ タ ー 、

秋田市竿燈会、秋田市竿燈まつ り実行委員会 、青森ねぶた祭実行委員会事務局の方々と と も に 、日本の伝統である祭をサス テ ナブルなかたちで

未来に繋いでいる 。

A p p e n d i x
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参考：全社テイクレートの推移

2 1 / 2期は 、新型コロ ナ ウ イル ス感染症拡大の影響によ り流通総額が伸びた半面 、 イ ベ ン ト ・ ス ト ア サー ビ スの売上が大幅に下落した結果 、

テ イ ク レ ー トは大幅に減少 。 2 2 / 2期は 、プ ラ ッ ト フ ォ ー ムの安定的な成長が継続した こ と に加え 、 イ ベ ン ト ・ ス ト アの若干の復調によ り回復傾向 。

2 3 / 2期以降は 、既存事業の安定的伸長に加え 、新サー ビ ス も順次追加され る こ と で 、 テ イ ク レ ー トは徐々に向上している 。

A p p e n d i x

12.4%

14.6%

16.9%

13.4%

14.3%
14.9% 15.1%

16.2%

17.0%

18/2期

（実績）

19/2期

（実績）

20/2期

（実績）

21/2期

（実績）

22/2期 

（実績）

23/2期

（実績）

24/2期

（実績）

25/2期

（実績）

26/2期

（実績）

「全社テイクレート」は、マーケットプレイスの流通総額を分母に、全サービスの売上を分子にして算出。

新型コロナの影響で、オフライン領域のイベント・ストアサービスの
売上が大幅に下落した一方で、巣ごもり消費やマスク需要の影
響で、流通が大幅に伸長した結果、テイクレートは一時的に下落。

新型コロナの影響が徐々に緩和していく中で、
テイクレートがあるべき水準に戻っている。
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こ の 資 料 に 掲 載 し て お り ま す 当 社 の 計 画 及 び 業 績 の 見 通 し 、 戦 略 な ど は 、 発 表 日 時 点 に お い て

把 握 で き る 情 報 か ら 得 ら れ た 当 社 の 経 営 判 断 に 基 づ い て い ま す 。 あ く ま で も 将 来 の 予 測 で あ り 、

「 市 場 に お け る 価 格 競 争 の 激 化 」 、 「 事 業 環 境 を と り ま く 経 済 活 動 の 動 向 の 変 動 」 、 「 為 替 の 変

動 」 、 「 資 本 市 場 に お け る 相 場 の 大 幅 な 変 動 」 他 、 様 々 な リ ス ク 及 び 不 確 定 要 因 に よ り 、 実 際

の 業 績 と 異 な る 可 能 性 が ご ざ い ま す こ と を 、 予 め ご 承 知 お き く だ さ い ま す よ う お 願 い 申 し 上 げ ま す 。

＜ お 問 い 合 わ せ 先 ＞

株 式 会 社 ク リ ー マ  コ ー ポ レ ー ト D i v .

h t t p s : / / w w w . c r e e m a . c o . j p / c o n t a c t

株式会社クリーマ
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